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Von Sabine Kern und Ingo Neumayer
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Roboter, die Menschen beim Schachspiel besiegen oder Computer, mit denen wir uns unterhalten
kénnen — die Wissenschaft versucht seit vielen Jahren, den komplexen menschlichen Geist
kiinstlich nachzubauen. Viel Erfolg hatte sie bisher nicht damit.
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Kiinstliche Intelligenz:
Eine Frage der Motivation

Klnstliche Intelligenz

TECHNOLOGIE

Die Angst der Unternehmen vor der
kiinstlichen Intelligenz

Viele Unternehmen wissen nicht, wie sie die Technologie gewinnbringend einsetzen
droht {iberdies Europa und die USA in der Entwicklung abzuhéngen

Andreas Danzer 9. November 2019, 18:00 38 Postings

Wien - Sie ermdglicht es, dass Autos von allein fahren. sie unterstitzt Arzte bei

Die PwC-Studie

kommt zu dem Ergebnis, dass das Bruttoinlandsprodukt in Deutschland bis zum Jahr 2030

der Nutzung von Intelligenz in

allein durch KI um rund 11 Prozent zulegen wird. Nahezu jede Branche tiftelt mittlerweile an Ki-

besondere auch die Medienindustrie. Denn grundsatziich bietet Ki immer

iten, wo

Be Mengen an Informationen verarbeitet werden. Der
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Kiinstliche intelligenz:

Was kann sie flir den
Vertrieb denn nicht tun?
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